LA POLARISATION
IDEOLOGIQUE

Quels effets sur les élections ?

La polarisation, en contexte politique, décrit une dynamique par laquelle une population tend a
se positionner idéologiquement aux extrémes, de sorte que deux poles antagonistes se forment
en son sein.

Cette polarisation influence naturellement la vie démocratique et électorale d'une société en
proie au phénomene. Voyons deux effets majeurs par l'analyse de la politique américaine.
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Les américains qui se déplacent le plus souvent pour aller voter, et ceux qui
financent le plus les campagnes de leurs candidats, sont ceux avec les
positionnements idéologiques les plus marqués. En considérant que les candidats
veulent recueillir un maximum de votes et de fonds, un premier effet apparait :

LA POLARISATION FAVORISE
L'ELECTION DE CANDIDATS
RADICAUX

La polarisation de I'électorat américain conduit a une disparition, ou a un rétrecissement
de la portion indécise des votants potentiels.

Face a ce phénomene d'effacement du centre au profit des deux pdles antagonistes, les
candidats aux élections ont de moins en moins l'opportunité d'aller convaincre cette
partie de I'électorat qui pourrait basculer de leur coté.

Les candidats doivent alors mettre leurs efforts dans la mobilisation de leurs électorats
respectifs, déja tres partisans, afin d'obtenir le plus de voix possibles.

La polarisation du corps électoral produit donc un deuxieme effet...
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